
活字離れで変化する広告手法

　2004年（平成16年）設立の当社は、
印刷物に関わるデザインや広告制作等を
主業務とするデザイン制作会社です。デ
ジタル化の需要に対応するために2012
年（平成24年）にウェブ事業部を立ち上
げ、ホームページや電子書籍の制作を手
がけるなど、付加価値の高い製品づくり
を目指してきました。
　近年、当社の主戦場である印刷業界
全体の出荷額が縮小する中で、広告業
界の市場規模は拡大しています。特に、
インターネット等のデジタルコンテンツを
活用した広告市場は高い伸びを示してい
ます。
　そうした傾向は、総務省の『情報通信
白書』（平成23年度版）でも読み取れま

す。活字離れの進む若者をターゲットと
した広告手法においては、「文字や言葉」
よりも「イラストや映像」の方が理解され
やすく、また、興味を惹くという結果でし
た。
　当社においても、イラストやマンガによ
る表現を求めるクライアントが徐々に増
えていることから、デザイン力にマンガの
エッセンスを加味した独自性のある動画
マンガ広告づくりにチャレンジしました。

産学連携を強みに
安価な動画マンガを制作

　本事業において欠くことのできない
パートナーは、文星芸術大学と、同デジ
タルマンガ専攻の学生の方々です。
　プロの漫画家による多様なデジタルコ

ンテンツと差別化し、今後のシェア争いに
打ち勝つためには、動画マンガ広告をよ
りリーズナブルな価格で提供することが
求められます。産学連携によって市場価
格（プロの漫画家の相場）と比較しておよ
そ３割程度安価で提供できることに加え、
学生ごとに異なる複数のタッチはクライ
アントの多様な要望に応えられます。
　また、動画を制作する際は、アニメー
ション技術を用いてマンガに「動き」を表
現しなければなりません。動きを表現す
るには制作時間を要し費用もかさみます
が、短期間かつ安価で提供するためには
工数の削減が欠かせません。
　この問題を解決するためには、頻繁に
使用する動きを予め想定し、それに合わ
せた演出効果のプラグイン開発（プログ
ラミング）が必須です。

　本事業において導入した３Ｄ入力デバ
イスで、①まばたき効果、②フェードイン・
フェードアウトのプラグインを作成した結
果、工数が大幅に削減され、人物などの
複雑な動きを滑らかに表現できるように
なりました。同時に、③口の動きにも対
応できるようになりました。

マンガを活用して
事業領域を拡大

　「MANGA」は世界共通の言葉です。
マンガを利用した広告や販促物は注目度

が高く、可動性、理解力に優れています。
若年層だけでなく高齢層までターゲット
となり、また、デジタルに限定せずパンフ
レットやウェブサイトなど様々な用途に流
用することができます。
　こうした動画マンガの特徴を活かし、
ここ数年は企業広告だけでなく自治体の
観光プロモーションにも活用されるよう
になりました。例えば、観光名所を人物
キャラクターが訪ねたり、地域に伝わる
伝説や民話を架空のキャラクターが紹介
するというものです。

　従来の印刷物の表現とは違う新たな
コンテンツとして、県外からの観光客や
インバウンドなど、幅広い層から注目を
集めています。
　今後は、英語圏やフランス、アジア諸
国などにおいてMANGAの普及が加速し
ていることから、国内だけでなく海外を
視野に、日本のマンガ制作技術とマンガ
を活用したコンテンツの輸出に貢献して
いきたいと考えています。産学連携による安価な動画マンガ広告の事業化事
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　新規事業に着手する際、手持ちの資金で始める
には決断と勇気が必要です。ものづくり補助事業
のような支援策は、新たな分野への挑戦を後押しし
てくれる頼もしい味方です。また、展示会出展の機
会を提供してくれるなど、自社のチャレンジを広
げてくれる手厚いサポートもありました。
　昨今のコロナ禍で市民生活や社会経済
に閉塞感がありますが、当社はデジタ
ルコンテンツを新たな武器に、未知な
る世界へ挑戦し続けたいと思ってい
ます。
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〒321-0945
栃木県宇都宮市宿郷2-6-9
TEL：028-637-9779
FAX：028-651-2853
URL：https://www.aid-design.jp/
E-mail：info@aid-design.jp
［代表者名］田村　晃
［設 立 年］2004年1月1日
［資本金額］2,800万円
［従業員数］20名
［事業内容］
企画・デザイン、ホームページ制作、
マンガ制作・マンガ動画制作、各種印刷
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